
Лиды, охват и HR-бренд
на онлайн-мероприятиях



Введение



• С 2012 года проводим мероприятия с JUG Ru Group
• За плечами более 60 крупных мероприятий и 100 митапов
• Занимаюсь работой с клиентами JUG Ru Group
• В 2020 уже провели 8 конференций онлайн и много митапов

Обо мне



• Тезисы:
• Онлайн – это надолго
• Механики офлайн не перенести в онлайн

• Цель: 
• научиться делать эффективные онлайн-интеграции партнеров в 

конференции 
• поделиться нашим опытом за полгода

Цель доклада



• Узнаваемость HR-бренда
• Охват аудитории – напоминание о себе
• Сбор лидов
• Имиджевая история (участие в конференции = инфоповод)

Какие задачи
решает партнерство конференции



Как и какие данные мы собирали

• Метрики на портале (Яндекс. Метрика, счетчики на ссылках, 
инструменты мониторинга рассылок/соцсетей)
• Наша ретроспектива (фидбэк команды) – более 200 тикетов в Jira
• CusDev клиентов (16 глубинных интервью)
• Фидбэк участников (более 1000 отзывов)



Какие интеграции есть в онлайн? 
• Эфирное время

• Техтолки/ технические интервью (10-15 мин)
• Вступительное слово (2 мин)
• Рекламные ролики (30 сек) и Анонсы активностей (4 мин)
• Анонсы ведущим

• Сайт или портал конференции
• Онлайн-выставка
• Страница партнера
• Страница вакансий/объявлений
• Кликабельные лого под видео
• Баннеры под плеером

• Цифровой пакет участника (в виде e-mail)



Что НЕ поменялось при переходе в онлайн?

• Маркетинговые интеграции
• Рассылки
• Соцсети
• Статьи
• Чаты

• Интеграции в форму обратной связи



Различия стендов онлайн и офлайн

Офлайн Онлайн

Поток людей за счет расположения стенда + -

Привлечение посетителей стендистами + -

Привлечение ярким дизайном/размерами стенда + -

Ограничение размера стенда - +

Детальный сбор метрик посещения стенда - +

Взаимодействие вне тайминга конференции - +

Затраты на стенд, тревел, сувенирку + -



Другие различия онлайн и офлайн интеграций

Офлайн Онлайн

Ограниченное количество зрителей доклада - +

Широкая география участников - +

Выделенное время на конференцию у участника + -

Затраты на лендинги, ролики, активности - +

Пере используемость материалов - +

Нетворкинг + -/?



Интеграции 
в онлайн-мероприятия



Цифровой пакет участника

• Спорный
• Доставляемость и открываемость в норме
• Переходы по ссылкам ниже ожиданий

• Реальные утки зашли хорошо
• Решили пока не делать



Интеграции в эфир



Рекламные ролики: статистика 
хорошая, фидбэк негативный

(JPoint) (HolyJS)

Участники конференции 1316 951

Количество зрителей (сумма 
по всем роликам одной 

компании)

1300 650

Оценка количества зрителей в 
офлайн

500 300

• Участники оценили 
негативно
• Партнеры тоже негативно:

расходы большие, пользу 
трудно измерить



Вступительное слово: статистика 
как в офлайн

(JPoint) (HolyJS)

Участники 
конференции

1316 951

Количество зрителей 518 322

Оценка количества 
зрителей в офлайн

500 300



Оповещение ведущим в студии: 
незапланированная активность

• Статистику не собирали
• От участников негативных 

отзывов нет
• Партнеры отмечали всплеск 

активности участников на 
выставке



Оповещение ведущим в студии: 
примеры и что можно улучшить
• Хорошие примеры
• Показать игры и активности в эфире
• Анонсировать выступление партнера, показав его актуальность

• Неудачные примеры
• Сказать, что партнер ищет сотрудников
• Просто призыв зайти на стенд к партнеру

• Что можно улучшить/изменить
• будем готовить заранее
• ретрансляция во все треки
• отдельная студия и выделенный ведущий



Небольшой технический доклад 
(техтолк)



Техтолк: Статистика и фидбэк

(JPoint) (HolyJS)

Участники 
конференции

1316 951

Зрители среднего 
одиночного техтолка

250 200

Зрители среднего 
техтолка с 

ретрансляцией

350 300

Разброс количества 
зрителей

210-590 130 - 460

Оценка количества 
зрителей в оффлайн

50-100 50-100

• Участники – положительный
• лучше заходит техническая или 

холиварная история
• формат очень сжатый – на длинные 

введения нет времени
• рассказ про компанию воспринимается 

рекламой

• Партнеры – положительный
• метрики в рамках ожиданий
• отзывы докладчиков положительные
• возможно пере использование контента



Техтолк: примеры
• Положителные (технические)

• «Android Debug Bridge: Zero To Hero»
• «Facebook Flipper для отладки мобильных приложений»
• «Проще, чем NGINX: Автоматический сетевой роутинг для ваших фронтендов»

• Положителные (soft-skills)
• «Как не испортить своего джуна»

• Неудачные
• Как мы пилим монолит старого легаси
• Как живут разработчики компании такой-то
• Что-то про Agile



Техтолк: что можно улучшить
• Повысить количество просмотров
• Делать ретрансляции во все залы
• Делать посты выступлений в соцсетях после конференции
• Выкладывать плейлисты на youtube

• Повысить качество контента, снизив количество техтолков
• Добавить дискуссионную зону
• Добавить включение спикера и ведущего



Интеграции в сайт 
конференции



Логотипы и баннеры в плеере: 
много просмотров и мало кликов

(JPoint) (HolyJS)

Участники 
конференции

1316 951

Клики на логотипы и 
баннеры среднее

20 15

Разброс количества 
кликов

14 - 138 4 - 112



Логотипы и баннеры в плеере: 
негативный фидбэк и планы
• Участники – фидбэк отрицательный
• занимают большую площадь
• мешают просмотру
• сильно много рекламы

• Партнеры – фидбэк отрицательный
• мало кликов

• Что делем:
• Убираем баннеры
• Логотипы «вшиваются» в видео и более не кликабельны



Доска объявлений/вакансий: мало 
кликов

(JPoint) (HolyJS)

Участники 
конференции

1316 951

Посмотрели доску 894 351

Кликов по 
объявлению, разброс

8 - 295 11 - 43

Кликов по объявлению 
среднее

40 23



Доска объявлений/вакансий: что 
можно изменить

• Укорачиваем путь до доски
• Размещаем только активности
• Добавляем фильтры



Виртуальный  стенд: что это?



Виртуальный стенд: активности и 
просмотры хорошо, встреч мало

(JPoint) (HolyJS)

Участники конференции 1316 951

Посетили выставку всего 820 422

Среднее время на странице 3 мин 2 мин 10 сек

Уникальные посетители одной 
страницы

350 210

Клики по активностям 300-500 40 - 400 (в 
основном 150)

Назначено встреч 5-50 5-30

Заходов в zoom-комнаты 5-50 5-30



• Активности во время эфира
• митапы/созвоны в Zoom
• встречи со стендистами
• реклама работы в компании
• включения из офиса

• Страница партнера
• много текста о компании
• вакансии на странице
• неочевидные описания/навигация
• блок контактов не работал

Виртуальный стенд: что не сработало



• Платформеры/аркады
• Интерактивные квизы
• Квизы в телеграме
• Игры на реакцию
• Игры и квизы для двух участников
• Лотерея с призом

Виртуальный стенд: что сработало -
Игры



• Тематические технические групповые созвоны в Zoom
• Воркшопы, в том числе с игровой механикой
• Вечеринка (с промокодами на еду и техтолками)
• Стрим экскурсии по городу
• Мероприятия не привязанные к дате конференции – подведение 

итогов, анонс своих мероприятий и хакатонов

Виртуальный стенд: что сработало –
онлайн мероприятия



Как повысить эффективность 
онлайн-выставки
• Упростить навигацию до выставки
• Главная страница включает выставку
• Страница доступна по прямой ссылке

• Упростить навигацию по стенду
• Добавить элементы нетворкинга
• Сделать «витрину» активностей на главной с фильтрами



Новые возможные 
интеграции



Нетворкинг (SpatialChat, Gather town, итп)



• Большое количество зрителей (200-2000)
• Малые затраты ресурсов 
• логотип 
• ссылки
• пара минут включения

• Возможность анонсировать активности для конференции

Интеграции в митапы перед/после 
конференций



Интерактивный эфир (всплывающие ссылки)



• BOF с приглашенными экспертами
• Круглые столы на актуальные темы
• Вечеринки на платформах с нетворкингом

Вечеринка/сторонние мероприятия 
вне эфира



• самостоятельно 
• централизованно 

через организаторов

Рассылка «осязаемых» пакетов 
участника или призов



Выводы!



• Онлайн – пока эксперимент
• Как эффективно интегрироваться:

• экспертный контент
• несложные игры
• задачки/квизы с призами
• офлайн подарки
• активности без привязки ко времени
• Экспериментировать

• Какие механики работают плохо: 
• реклама, баннеры
• вакансии
• общение на стенде 
• активности во время основного эфира

Выводы



• Обсудим в секции вопросов и ответов
• В чате конференции
• Лично
• ivan@jugru.org
• Telegram: @JetlinerIvan

Поделитесь вашим опытом и 
идеями!

mailto:ivan@jugru.org


Спасибо!


